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Las frutas y hortalizas suponen el 11% del gasto de la cesta ™
de la compra de los espanoles
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AECOC, la Asociacion de Empresas de Gran Consumo, ha reunido durante dos jornadas a mas de 300 profesionales de las principales empresas del sector
hortofruticola espafiol, en el marco del Congreso AECOC de Frutas y Hortalizas en Valencia.

El popular economista Santiago Nifio-Becerra, ha analizado los retos de un nuevo modelo econdmico, que, segln los expertos, llegara entre el afio 2023 -
2025. Este modelo, “radicalmente diferente al actual”, asegura Becerra, cumpliré con algunos cambios conceptuales profundos como un incremento de la
productividad, de la colaboracion y la coordinacion, por delante de la individualidad. Segun el experto, “*hemos perdido un umbral de bienestar
irrecuperable” que necesita de un cambio sistémico para generar crecimiento. Asimismo, Becerra ha afirmado que el problema de Espaiia no es de recorte
del gasto, sino de la incapacidad de generar ingresos publicos.

Cuestionados por las previsiones de crecimiento para 2015, cerca del 70% de los asistentes al encuentro se han mostrado optimistas, y han asegurado
que su compaiiia ha crecido mas en el primer trimestre de este afio, que en el mismo periodo del anterior,

Gema del Castillo, experta en distribucion de Nielsen, ha asegurado que a lo largo de 2014 la demanda en volumen en alimentacion ha crecido el 0.7%. La
experta ha augurado una evolucion postiva de la demanda a corto plazo. Por lo que se refiere a las frutas y hortalizas, crecen también en valor (mas del
4% seguin Nielsen) y suponen ya el 11% del gasto de la cesta de la compra de los espafioles.

Por categoris, en frutas, las naranjas son las vencedoras, que representan casi el 30% del total de kilos de frutas vendidos durante 2014, seguidas de las
manzanas (11%) y los platanos (10%). En verduras, las patatas y tomates suponen el 45% de los kilos vendidos a lo largo de 2014. El mayor
crecimiento lo apunta sin duda el canal de hipermercado y supermercado, que gana terreno al canal especialista en la venta de frescos, pasando de
suponer el 51% en 2008 al 58% en 2014. Para k experta de Nieken, las principales palancas para crecer en la categoria seran la conveniencia y la venta
online, que apunta un crecimiento mucho mas rapido que el canal normal.

Tras afos de crisis econdmica, 2015 apunta los primeros signos de recuperacion. A lo largo de este tiempo, ha habido empresas que han apostado por la
innovacion para crecer. Zespri Internacional ha creado un producto Unico e innovador tras afios de investigacion, su market manager, Enrique Garrido,
analiza el proceso de creacion de un producto nuevo y de calidad. Por su parte, Nice Fruits es una compafia que ha desarrollado un sistema fisico que
permite congelar las frutas y verduras manteniendo su sabor y vitaminas, sin romper l textura ni su estructura celular. Un sistema revolucionario que,
como asegura el presidente de la compafia, Josep Maria Roger, ha supuesto la conversidn de un producto perecedero a uno imperecedero.

La segunda jornada de Congreso AECOC de Frutas y Hortalizas se ha inicado con el bloque internacional de conferencias patrocinadas por Fruit Logistica,
la plataforma de referencia en el sector. Chris White, director general de Market Inteligence, y Bianca Casertano, analista de retail de la consultora Planet
Retail, han abordado las tendencias que rigen los mercados actuales y las posibiidades que ofrece la innovacion en el sector del retail para el producto
fresco.

La salud se esta convirtiendo en una tendencia destacada en alimentacion. A este concepto se ligan aspectos como la produccion ecoldgica y la
produccién km 0. Angel Monreal, director nacional de Productos Frescos de Carrefour, ha analizado en el marco del Congreso AECOC el modelo de
compra de frescos de la compafiia, basado en la apuesta y el apoyo de los productores agricolas espafiokes. Este modelo ha permitido a la fiial de
compras SOCOMO ser la primera empresa exportadora de productos agricolas esparioles a 16 paises de todo el mundo.

Asimismo, el profesor de la Universidad Politécnica de Valencia, José Miguel Mulet, ha tratado el futuro del mercado de la produccion ecoldgica espariola y
cémo afectara al sector. Carlos Buxadé, catedrético ETS Ingenieros Agronomos de la Universidad Politécnica de Madrid, ha analizado la importancia de la
cadena de valor y la profesionalizacion de la misma a todos los niveles de la cadena agroalimentaria para crear un modelo mejor. Finalmente, Juan Luis
Polo, experto en transformacion digital empresarial, ha hablado de los retos para adaptar las empresas del sector a la realidad digital. Para Polo es
necesario focalizar en el cliente digital la estrategia de transformacion del negocio.



